Joseph Alexis Pinzon Bautista

Disenador de Modas
M. Innovacion en Educacion

@ 304 2601498 joseph_alx_pb & joseptpinzon@correo.uts.edu.co



Produccion Consciente

Modelo de Negocio en la Industria de la Moda



El Modelo Actual

La industria textil genera el 10% de las emisiones
globales. EH modelo lineal de "usar y tirar" produce
desechos masivos. Es urgente transitar hacia un modelo
consciente y verdaderamente circular.

|

. : .
https://yol e&‘n/s.h LSl



LOS OBJETIVOS
DE DESARROLLO

SOSTENIBLE
De la Agenda 2030

1/
e
o

11|
POVERTY

fidit

QuALITY
EDUCATION

1]

10 :;IE'IIEEHIIUIIL;II.EL?IIES
N
(=)

v

1 CLIMATE
ACTION

)

—

16 PEACE. JUSTIGE
AND STRONG
INSTITUTIONS

Y,

Poner fin a la pobreza
en todas sus formas en
todo el mundo
Metas: 7, Indicadores: 13

Garantizar una educacion
inclusiva, equitativa y de
calidad y oportunidades de
aprendizaje
Metas: 10, Indicadores: 12

Garantizar el accesoauna
energia asequible, segura,
sostenible y moderna
Metas: 5, Indicadores: 6

Reducir la desigualdad
eny entre los paises
Metas: 10, Indicadores:
14

Adoptar medidas urgentes
para combatir el cambio
climatico y sus efectos
Metas: b, Indicadores: 8

Promover sociedades
justas, pacificas e
inclusivas
Metas: 12, Indicadores: 24
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Poner fin al
hambre
Metas: 8

Indicadores: 14

Lograr la igualdad entre
los géneros y empoderar a
todas las mujeres y las
ninas
Metas: 9, Indicadores: 14

Promover el crecimiento
econémico inclusivo y
sostenible, elempleoy el
trabajo decente
Metas: 12, Indicadores: 16

Conservar y utilizar
sosteniblemente los
océanos, los mares y los

recursos marinos
Metas: 10, Indicadores: 10

Revitalizar la Alianza
Mundial para el Desarrollo
Sostenible
Metas: 19, Indicadores: 24
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CLEAN WATER
AND SANITATION
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Garantizar unavidasanay
promover el bienestar para
todos en todas las edades
Metas: 13, Indicadores: 28

Garantizar la disponibilidad
de agua y su gestion
sostenible y el saneamiento
paratodos
Metas: 8, Indicadores: 11

Construir infraestructuras
resilientes, promover la
industrializacion sostenible
y lainnovacion
Metas: 8, Indicadores: 12

Garantizar modalidades
de consumoy
produccion sostenibles

Metas: 11, Indicadores: 13

Gestionar sosteniblemente

los bosques, luchar contra la

desertificacion, y la
degradacion de las tierras
Metas: 12, Indicadores: 14




Pilares de la Produccion Consciente

Materiales Ecologicos

Priorizacion de fibras
organicas, regenerativas y
recicladas. Reduccion drastica
del uso de agua y eliminacion
de quimicos toxicos en el
tenido.

Circularidad

Disefio enfocado en la
longevidad. Implementacion
de sistemas de circuito
cerrado para recuperar,
reparary reciclar prendas al
final de su vida util.

Etica Laboral

Cadenas de suministro transpa

rentes. Garantia de salarios justos,

condiciones dignas y desarrollo
social paralas comunidades

productoras.



Proyeccion de Crecimiento (2025 - 2030)

Fast Fashion Tradicional

Alquiler de Ropa

Mercado de Segunda 90
Mano

[ os datos demuestran un estancamiento en la moda rapida frente a un crecimiento exponencial en modelos de

negocio circulares y sostenibles liderado por la Generacion Z



El Nuevo Comportamiento del Consumidor

Exigencia de Transparencia

Los consumidores modernos ya no confian en
el 'preenwashing. Exipen certificaciones
reales (GOTS, Fairtrade) vy trazabilidad
completa, desde el cultivo de la fibra hasta la
confeccion final en la fabrica.

El Valor sobre el Precio

Existe una mayor disposicion a pagar un costo
superior ("premium") por prendas que
garanticen durabilidad, respeto al medio
ambiente y un 1mpacto social positivo,
migrando del consumo masivo a la inversion
consciente.



Innovacion en Biomateriales

Fibras Regenerativas: Transicion hacia el algodon

organicoy el canamo, cultivos que restauran la salud
del suelo.

, Alternativas Veganas: Uso de Pinatex (cuero de
pina) y textiles a base de hongos a ue reemplazan el
cuero animal.

, Innovacion Marina: SeaCell, una fibra 1I00%
biodegradable elaborada a partir de celulosa de

madera vy algas.




Tecnologia Impulsando la Moda Responsable

on
""
e

Tl

SCANTO

Disefio 3D Prediccion 1A Trazabilidad
H prototipado digital elimina la La lAanticipa la demanda real con Pasaportes dipitales y codigos QR
necesidad de multiples muestras precision, evitando la permiten al usuario conocer el ciclo
fisicas, ahorrando miles de metros sobreproduccion y el exceso de de vida completo de la prenda.

de tela. Inventario en bodegas.

LEARN MORE



Optimizacion de Recursos

O Eficiencia Digital
O Las marcas de indumentaria que implementan marcos
de diseno digital (Software 3D) reportan tiempos de

creacion de prototipos un 40% mas rapidos y hasta un

- _ 60% menos en costos de muestreo fisico y desperdicio
Reduccion de Costos y Residuos de textiles.



Caso Internacional: Patagonia

Rentabilidad a través de la Etica

Patagonia ha demostrado que es posible construir modelos
de negocios altamente rentables basados en principios
ecologicos . Su innovador programa “WORN WEAR”, que
repara y revende prendas usadas de la marca, fomenta una
cultura anti-consuismo gque paradojicamente ha incrementado
la lealtad y las ventas globales de la compaiiia.

https://www.youtube.com/watch?v=Gy6rOgswVMw&list=PLJQsrK_W2jniRbGH7964cgt7bboyJnolg&index=2



El Escenario Colombiano

Integrando patrimonio cultural, fibras ancestrales y etica social.



Impacto Social en Colombia

Moda con Proposito

Marcas nacionales estan combinando la sostenibilidad
con la construccion de paisy el rescate cultural.

Identidad: Uso de fibras locales como el figueo o
la cana flecha, adaptadas a siluetas contempora
neas.

Paz y Empleo: Iniciativas como Paloma &
Angostura integran el "disefio de impacto",
contratando excombatientes y artesanos para
fomentar la reconciliacion.

Comercio Justo: Creacion de talleres donde se
garantizan papos dip nos, eliminando la explotacion
tradicional.



Innovacion y Economia Circular Local

Gestion de Residuos

Emprendimientos como Upcy Denim y Ciclico utilizan
el "upcycling”, tomando retazos y prendas de jean en
desuso para crear nuevas colecciones, honrando la
economia circular y evitando que toneladas de ropa

lleguen a los vertederos.

Materiales Recuperados

Marcas locales como Fokus Green logran recuperar
anualmente decenas de miles de botellas plasticas de
los oceanos para convertirlas en hilo, ahorrando
ademas millones de litros de ap ua en sus procesos de
produccion libre de toxicos.



Hoja de Ruta para Transitar el Modelo
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1. Auditoria

Medir la huella de carbono y de
agua actual. Evaluar las
condiciones sociales de |la

cadena.

2. Sourcing

Transicion gradual hacia
proveedores locales certificados y
materiales de bajo impacto.

O
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3. Diseno
Aplicar patronaje "Zero Waste"

(Cero Residuos) y metodologias
de diseno para la longevidad.

. .
4. Comunicacion

Educar al consumidor. Marketing
basado en la transparencia
radical, evitando el
Creenwashing.

O



La Responsabilidad Compartida

La moda debe ser una fuerza para el bien. Nuestros
closets si pueden salvar el mundo si decidimos pasar
de la obsolescencia programada a una moda
verdaderamente compasiva.



Rueda Estrategica del Ecodiseno

NIVEL SISTEMA PRODUCTO

7. Optimizacion del sistema de
Fin de Vida
#Reuso del producto
#Refabricacion /
‘recauchutado”
#Reciclado de materiales
#Desamabilidad
#Recuperabiidad de
Maternalkes
ZIncineracion segua

6. Optfimizacion de vida util
#Confiabilidad y durabilidad
Facil manfenimiento y
reparacion

#Estuctua de producto
modular

#Diseno clasico

#TFuerte relacion Usuario-
Producto

el uso
# Menor consumo de energia
# Fuente de energa mas impia
# Necesita menos consumibles
# Consumibles mas Impios
# Sn desperdicio de energa
# Sn consumibles

#Desmateridizacion
#Uso compartido del producto
#Infegracion de funciones

componentesdel producto

5. Reduccion del Impacto durante

@Desarrollo de un nuevo concepfo *

# Opfimizacion funcional de productos y
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NIVEL COMPONENTES DEL PRODUCTO
1 Seleccion de materiales de bajo
impacto

# Mdateriales impios”

# Mdateriales renovables

# Menor contenido energético en

matenales
# Materiales reciclados
# Mcateriales reciclables

2 Reduccion de uso de materiales
# Reduccion en peso
# Reduccién en volumen a transportar

* NOTA: Se asigna el simbolo "@" al

desamolio de Nuevo Concepto porque
es mucho mas innovafivo que las ofras

siete estrategias

NIVEL ESTRUCTURA DE PRODUCTO

4. Optimizacion Sistema de Distribucion
# Packaging: Menos/mas limpio / reusable
# Modo de transporte energeficamente
eficiente
# Logistica energeficamente eficiente

3. Tecnicas para optimizar la Produccion

# Tecnicas altemativas de produccion

# Menor cantidad de paso: de produccion

# Menor consumo energetico d facbricar

# Energia ma: limpia al fabricar

# Menos: Insumos y consumibles y/o mas
limpios

Propiedades del
- Nuevo Poducto
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¢ Preguntas?

Gracias por ser parte del Cambio.
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